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Términos de referencia para la elaboración de un concepto de campaña, 
materiales audiovisuales y de visibilidad para el fortalecimiento de la 

democracia. 
 

1. Introducción: 
 
La Fundación para el Desarrollo y Fortalecimiento de las Organizaciones de Base -
FUNDEBASE- es una organización que se plantea: ser actores dinámicos en territorios 
rurales indígenas y campesinos, contribuye con la lucha para reducir el hambre y la pobreza; 
aporta al desarrollo integral de las personas, que se traduce a familias y comunidades 
seguras, saludables, grupos y comunidades que gestionen de manera colectiva la 
alimentación, el cuidado del ambiente, la salud y luchen de manera colectiva en el 
mejoramiento de las condiciones de vida. 
 
FUNDEBASE trabaja por la equidad de género, los derechos de las mujeres, el acceso a la 
justicia, la participación política, empoderamiento económico y derechos de los pueblos 
hacia el buen vivir, apoya la defensa y cuidado de los territorios de los pueblos; la exigibilidad 
de derechos; la soberanía alimentaria y economía campesina. 
 
Dentro de las acciones: -FUNDEBASE- contratará los servicios de consultoría para la 
elaboración un concepto de campaña, materiales audiovisuales y de visibilidad para el 
fortalecimiento de la democracia, en el marco del proyecto “Alianza para la Vida y la Paz”, 
que tiene como objetivos:  

 
General:  

a. Contribuir al fortalecimiento de la democracia, la participación ciudadana e 
incrementar la acción para el cuidado del ambiente y realizar acciones frente al 
cambio climático. 

Específicos: 

a. Fortalecer el ejercicio de buena gobernanza comunitaria para el cuidado de los 
elementos naturales esenciales que garanticen servicios ambientales de calidad y la 
resiliencia frente al cambio climático. 
 

b. Incrementar la participación de las bases sociales por la democracia, los derechos 
humanos y cultura de paz. 
 

c. Mejorar los mecanismos de organización interna y coordinación multisectorial para 
hacer incidencia efectiva frente a la realidad socioeconómica y ambiental que 
enfrenta la población. 
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2. Objetivos y utilidad de la consultoría: 
 
 
2.1. Objetivos de la consultoría  
 

a. Elaborar el concepto de una campaña, que incluya logotipo, nombre, lema y línea 
gráfica, así como materiales aduiovisuales y de visibilidad que contribuyan a 
sensibilizar e informar a mujeres, hombres y juventudes rurales e indígenas de los 
pueblos kiché, xinka y kaqchikel, sobre la importancia de la organización y 
participación para la defensa de la democracia, vinculada al ejercicio y disfrute de 
los derechos humanos; con énfasis en el acceso a la producción de sus propios 
alimentos, la calidad de los recursos naturales, el cuidado del ambiente  y sus 
repercusiones en la calidad de vida en sus territorios y comunidades. 

 
 

2.2. Detalles y criterios de la consultoría  
 
La consultoría busca el desarrollo del concepto, materiales audiovisuales y materiales de 
visibilidad de una campaña que informe, sensibilice, forme e involucre de manera 
protagónica a las juventudes rurales, a hombres y mujeres campesinas y campesinos, así 
como a Autoridades Ancestrales de Pueblos Indígenas, sobre la importancia de la 
participación e involucramiento activo y propositivo en la buena gobernanza de los asuntos 
de interés común. 
 
Las y los protagonistas de la campaña serán poblaciones históricamente excluidas de la 
toma de decisiones que afectan su vida, por diversas razones estructurales como el 
adultocentrismo, el racismo, el machismo y el elitismo que predominan en la sociedad 
guatemalteca.  
 
Los materiales de la consultoría deben estar alineados a los objetivos del proyecto y ser 
elaborados de manera participativa con juventudes, líderes y lideresas que participan en los 
procesos de FUNDEBASE, así como Autoridades Ancestrales y con el personal institucional 
designado.  Además, los contenidos deben considerar los enfoques de género, derechos 
humanos, interculturalidad e intergeneracional.  
 
Las acciones de la campaña se realizarán en los territorios xinka, kiché y kaqchikel, en 
donde actualmente FUNDEBASE tiene presencia. Pero también, deben proyectarse a otros 
públicos y espacios geográficos para su mayor impacto. 
 
Las actividades contemplan el lanzamiento y cierre de campaña, difusión de materiales 
audiovisuales, radiales y de visibilidad a través de medios de comunicación locales y las 
redes sociales institucionales de FUNDEBASE. 
 
Asimismo, la campaña debe tener en cuenta acciones relevantes para la institución como 
lo es la “Semana Nacional por la Alimentación” que se llevará a cabo del 12 al 19 de octubre, 
la cual concluirá con un Encuentro Nacional de campesinas, campesinos, Autoridades 
Ancestrales y juventudes, en el contexto de la conmemoración del Día Mundial de la 
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Alimentación que se celebra el 16 de octubre. También se llevarán a cabo tres encuentros 
campesinos, uno en la región kiché, otro en la región kaqchikel y uno en la región xinka, 
previos a la Semana Nacional por la Alimentación.  Estos eventos, serán planificados 
sustancialmente y en los términos operativos bajo el nombre y lema de la campaña. 
 
 

3. Actividades principales de la consultoría 
 

• Elaboración de plan general de consultoría. 

• Reunión con equipo de FUNDEBASE para presentación de plan de consultoría. 

• Presentación de las propuestas del concepto de la campaña, de los guiones para los 
spots televisivos elaborados en los tres idiomas (español, kaqchikel y k´iche), y 
material de visibilidad para su revisión y aprobación por el equipo de FUNDEBASE. 
Se propone un máximo de 3 correcciones o modificaciones para la aprobación de los 
productos finales. 

• Visitas de campo a los municipios seleccionados con el equipo designado por 
FUNDEBASE, para grabación de spots televisivos en español, k’iché y kaqchikel, con 
jóvenes, hombres y mujeres líderes, y Autoridades Ancestrales, previamente 
consensuadas. 

• Entrega de la versión final de los productos requeridos por esta consultoría, 
disponibles en una nube para su descarga segura. 

• Firma del finiquito del cumplimiento.  
 
 

4. Ámbito de actuación de la intervención: 
 
3.1. Regiones: xinka, kiché y kaqchikel. 
 

Región  Departamentos Municipio 

Territorio Xinka  Jalapa 
 

Jalapa 

 San Carlos 
Alzatate 

Santa Maria 
Xalapán 
 

Santa Rosa Casillas 

Territorio Kiché Quiché San Bartolomé 
Jocotenango 

Canillá 

San Andrés 
Sajcabajá 

Cunén 

Chichicastenango  

Chimaltenango San José Poaquil 
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Territorio 
Kaqchikel 

San Martín 
Jilotepeque 

 
 

5. Productos requeridos: 
 
4.1. Servicio y productos: 

• 1 plan de consultoría. 

• 1 concepto de la campaña que contenga: nombre de la campaña, lema y logotipo de 
la campaña, que integre los logotipos de la entidad ejecutora y sus patrocinadores. 

• 9 spot televisivos para reproducir en medios de TV local y distribuir en redes sociales. 
(3 en español, 3 en kiché y 3 en idioma kaqchikel.) 

• Diseño de materiales de visibilidad (1 manta, 1 banner, 3 calcomanías, 1 portada 
para cuaderno o libreta, 1 afiche). 

 
 

6. Duración de la consultoría y forma de pago: 
 
4.1. Duración: 
 
La consultoría tendrá una duración de 40 días a partir de la firma de contrato el 10 de junio 
al 20 de julio de 2024. 
 
4.2. Forma de pago: 

• 40% firma del contrato y entrega del plan de la consultoría. 

• 60% sobre la entrega de las versiones finales del concepto de campaña, materiales 
audiovisuales y de visibilidad, los cuales deben estar disponibles en una nube para su 
descarga segura, y el finiquito de cumplimiento firmado por las partes.  
 

7. Perfil de profesional: 

• Mujer / hombre. 

• Mayor de edad. 

• Estudios universitarios en Ciencias de la comunicación, diseño gráfico y/o carreras 
afines. 

• Experiencia de por lo menos 5 años (Incluir enlace al portafolio de trabajos similares). 

• Sensibilidad y conocimiento comprobable en el trabajo sobre los derechos humanos, 
derechos ambientales y derechos de los pueblos indígenas (Incluir documentación). 

• Disponibilidad inmediata. 
 

8. Proceso de selección de propuestas: 
 
8.1. Presentación de la propuesta: 

• Propuesta técnica y propuesta económica (Metodología y presupuesto detallado con 
todos los gastos). 

• Currículum Vitae (Incluir documentación, diplomas, certificados, constancias). 
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• Fotocopia del Documento Personal de identificación. 

• RTU actualizado. 

• Carencia de antecedentes penales y policiales. 

• Constancia del RENAS, 

• Referencias personales y profesionales. 
 
Todos los documentos deben presentarse en PDF. 

 
8.2. Aspectos a calificar: 
 

Calidad de la 
propuesta/creatividad/metodología  

20% 

Experiencia comprobable 
(portafolio de trabajo) 

30% 

Conocimiento de los DD. HH., y 
derechos de los Pueblos 
Indígenas y ambientales. 

10% 

Disponibilidad inmediata 10% 

Profesión requerida al puesto 20% 

Entrevista  10% 

 
 
8.3. Selección de propuestas: se seleccionará 3 propuestas que llenen los requisitos 

solicitados. Las personas o equipo responsables seleccionados serán notificadas vía 
telefónica y/o correo electrónico el 31 de mayo para acordar una entrevista. 
 

8.4. La entrevista se realizará de manera virtual: antes del viernes 3 de junio de 2024. 
 
8.5. Recepción de propuesta:  

Enviar la propuesta y la documentación requerida del 23 al 28 de mayo 2024 a los 
correos:   lf.comunicacion@fundebase.org, acoordinacion@fundebase.org, 
admon@fundebase.org, con el asunto: CAMPAÑA PARA EL FORTALECIMIENTO 
DE LA DEMOCRACIA. 
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